Wochenaufgabe Kreiszeltlager 2025

Ausschreibung:

Aufgabe ist es, das kreativste Bild aus dem Zeltlager Uber das Zeltlager anzufertigen und mit
Hashtags zu versehen. Das Bild soll mit den insgesamt 3 Hashtags fur sich alleinstehen und euer
»Zeltlagerfeeling” zum Ausdruck bringen. Wirde es so auf einer Social Media Plattform gepostet
werden, sollte dazu keine weitere Beschreibung nétig sein. Das Bild bekommt insgesamt drei
Hashtags, 2 davon sind vorgegeben und einen vergebt ihr (fast) ohne Vorgabe. Diese 3 Hashtags
sollten moglichst gut zu eurem Bild passen:

#kreiszeltlagerwaabs
#jugendfeuerwehrNamederIF
#22229227?

Regeln:

e Das Bild muss quadratisch sein (Hohe=Breite)
e Das Bild darfin den Formaten jpg oder png hochgeladen werden
e Inder Gestaltung des Bildes seid ihr grundsatzlich frei. (Einzelne Bild/Foto oder Kollagen... mit
oder ohne Filter, Schriftziige, Emojis... alles erlaubt)
e Gegen Urheberrechte darf naturlich nicht verstoBen werden.
e Der, 3. Hashtag darf grundséatzlich frei gestaltet werden, dazu 2 Einschrankungen:
o Maximal 60 Zeichen lang
o Erdarfweder beleidigenden noch herabwdurdigen Charakter haben. Im Zweifel,
Rucksprache mit der Spieleleitung
o Sollte gegen diese Regeln verstoBen werden, kommt der Hashtag nicht in die Wertung
e Bild und Hashtag mussen bis Donnerstag, den 31. Juli, 20 Uhr hochgeladen werden, bei
Technischen Problemen bitte beim Presseteam melden.
e Eine Freigabe zur Veroffentlichung eures Bildes ware gut, sollte es aus Grunden nicht moglich
sein kdnnt ihr beim Hochladen dieser widersprechen (nicht Wertungsrelevant)
e DenZugang zum Hochladen erhaltet ihr beim ersten Zeltlagerparlament.

Bewertung:

Eine Jury bewertet das eingereichte Bild inkl. der drei Hashtags in den folgenden Kategorien:

e Erster Eindruck, der Wow-Effekt (15 %)

e Wie kreativ ist das Motiv und die Ausgestaltung, Qualitat des Bildes (30%)
e Wie kreativist der 3. Hashtag und wie gut passt dieser zum Bild (25%)

e Aufgabe ,Zeltlagerfeeling® (siehe Ausschreibung) wurde erfullt (30%)

Viel Erfolg, GruB Franky



